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Allgemein & Fuchs

Sympathische Platzierung als „Markenbotschafter“. Nur dann, wenn er nativ

integriert werden kann – nicht zwanghaft auf jedem Piece. 

Fuchs-Integration

Allgemein
Farben

Fokus auf Gelb, Rot & Weiß.  

Gelb = Akzentfarbe (Hauptfarbe) 

Rot = dezenter Einsatz (z.B. Pfeil, Haken, Emoji etc.) 

Weiß = Hintergrundfarbe 

Schriften

Primäre Schriftarten = Fuchs Bold, Fuchs Black, Fuchs Regular 

Hello Sunday = ausschließlich für Highlights und besondere Akzente 

Schriftfarbe: Schwarz, Ausnahme “Hello Sunday” mit gelbem Schlagschatten

Elemente

Schwarze und vereinzelt rote Pfeile (Skribbles) zur Orientierung

keine Wohnies-Herzen mehr



STATICS

weißer Hintergrund mit gelben langen

Rechtecken oben links und unten rechts

rote Elemente für Highlights/Varianz

Fuchs-Schrift für Überschriften & Texte

Hello Sunday-Schrift ergänzend für

Unterüberschriften in schwarzer Font &

gelbem Schlagschatten

Logo der Bausparkasse Schwäbisch

Hall, sowie gelber Zierbalken fest

positioniert auf der Slide

Ggf. Quelle auf gelben Zierbalken unten

(Quelle: Webseite, Titel

zusammengefasst)

Design

Überschriften sind immer mit gelben

Blöcken hinterlegt

Hello Sunday kann gelb gehighlighted

werden mit Schlagschatten

Grafiken werden in CI-konformen

Farben präsentiert

Emojis werden als primäre

Visalisierung genutzt ⟶ dabei nur

Apple Emojis möglich

Alternative Designs:

Deutschlandkarten, Listicles mit

Fotohintergrund unter

halbtransparentem weißen

Vordergrund, siehe Slide 6



orientiert sich grundsätzlich an den Statics

ausgeschnittene Bilder von Menschen & Gegenständen in s/w oder bunt, dazu

beliebig, je nach Thema passende Scribbles oder weitere grafikelemente möglich

Fazit oder Tipps, welche mit gelbem Buntstiftkringel oder Highlights unterlegt

sind, möglich

Design

Titelslide & Endcard
Titelslide mit thematisch passender Grafik & Endcard

Keine Wohnies-Herzen

Großes Wohnies Logo & BSH Logo werden bei jedem Carousel genutzt (Titelbild

unten links, Endcard oben rechts)

Endcard immer mit gelbem Zierbalken unten links

CAROUSELS



orientiert sich grundsätzlich einheitlich an den Statics

Apple Emojis, sowie Textelemente (Überschriften) werden

animiert und thematisch passend eingeblended, mit

aufploppendem SFX

Vereinzelt werden Grafiken hinter Host:in eingeblendet

(insbesondere im Intro oder bei Aufzählungen)

Untertitel in Fuchs-Schrift, zweizeilig

Für alle Grafiken im Vordergund & UT Safezone beachten

Color Grading: warm, leichter gelbstich und angehobener

Kontrast

Design

Thumbnail & Endcard
Thumbnail mit Titel, Emojis & Screenshot aus dem Video

Endcard mit Wohnies & BSH Logo + Fuchs-Gif

CTA in Hello Sunday-Schrift

REELS



Special & Kampagnen
Junge Leute Kampagne: Start 15.06.
#MakeItReal-Challenge

Hinweise: 

“Frühlingscheck” = altes Wohnies-Logo

“Teuerste Städte” = altes Kombi-Logo

Design Alternativen: 
Deutschlandkarte & Fotoposts/Listicles

Zum Start der JuLe Kampagnen integrieren wir den

Kampagnen Hashtag #MakeItReal in den Statics &

Carousels, sowie in der Caption

Stand jetzt platzieren wir den Hashtag in Carousels

oben rechts, für Statics gibt es derzeit noch kein

Anwendungsbeispiel

Integration erfolgt nur, wenn sich Themen dazu

eignen

Wir überladen die Postings nicht mit dem Hashtag

und setzen ihn vereinzelt ein



Die in dieser Präsentation dokumentierten Gedanken und Vorschläge sind
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