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Aligemein & Fuchs

Allgemein

Farben

- Fokus auf Gelb, Rot & Weif3.

« Gelb = Akzentfarbe (Hauptfarbe)
« Rot = dezenter Einsatz (z.B. Pfeil, Haken, Emoji etc.)
« Weif3 = Hintergrundfarbe

Schriften

« Primare Schriftarten = Fuchs Bold, Fuchs Black, Fuchs Regular
« Hello Sunday = ausschlieB3lich fur Highlights und besondere Akzente
« Schriftfarbe: Schwarz, Ausnahme “Hello Sunday” mit gelbem Schlagschatten

Elemente

« Schwarze und vereinzelt rote Pfeile (Skribbles) zur Orientierung
- keine Wohnies-Herzen mehr

Far Infografiken, -tabellan und Hiustrationen stent eln erweltertss Spektrum von Grafikrarben differerzierter Rot- Gelb- und Grautdne zur Verfugung. Sie
konnen flexibel elngesetzt werden, um Inhalte kiar zu differenzieren und aufzubereiten. Dieses Farbspextrum ist so kampakt wie magiich und so differenziert

wia ndtig gestaitet, um einen homogenen, markentypischen Gesamtauftritt zu gewdhriaisten und dennoch alig inhaltfichen Erfordernisse zu erfllien.

SH-Golb

SH-Dunkelgelb

SH-Hellgelb 2

SH-Hellgelb

SH-Rot

SH-Dunkelrat

SH-8chwarz

8H-Grau 2

SH-Grau3

SH-Grau &

SH-Grou b

SH-Hellgrau

SH-Grau 7

SH-WealB

Fuchs-Integration

« Sympathische Platzierung als ,Markenbotschafter“. Nur dann, wenn er nativ

HEX BFFFO2D

HE

X #FOD7IE

iEX #FFFOA2

EX &FFFACEH

EN #EG002D

XN £870020

HEX #000000

EX #425586

EX 5728280

EXN FADNBB2

iEX #DODSDS

HEX

EX PE2EBED

EX #FOFIF8

AFFFFEF

RGB 255, 240,45

RGB 240.216.30

RGB 255 240, 130

RGB 255,250,200

RGE 230.0,485

RGE 183.0.49

RGE 0.0.0

RGB 66, 88, 102

RGP 114,130 141

RGB 160.171 178

RGE 208.213, 217

RGB 226,232 237

RGE 240,243,246

RGBE 265,285,265

0,0,850

CMYK 10.10.80.0

CMYK 0,0.60.0

CMYK 0,0,30.0

CMYK

CMYK 20.100.80.10

0,1200.70.0

CMYK 0,0.0,100

CMYK 77,5743 23

CMYK

61,403,354

MYK 43,20,25,0

CMYK 22.13.110

CMYK 14,750
CMYK 7.4,00
CMYK 0.0.0.0

PS5 101

PH§ 605

PMS 653

PMS 800

PMS 192

PMS 200

PMS Black 6C

PMS 7545

PMS 7504

PrS 429

PMS 428

PMS 650

PMS 869

integriert werden kann — nicht zwanghaft auf jedem Piece.

w

Wehnies

=HitchOn



STATICS

Finanzen & Gen 2

Zukunftsangst oder Plan?
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Gedanken an die finanzielle Zukunft
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. Uberschriften sind immer mit gelben
Blocken hinterlegt

- Hello Sunday kann gelb gehighlighted
werden mit Schlagschatten

- Grafiken werden in Cl-konformen
Farben prasentiert

- Emojis werden als primare
Visalisierung genutzt -~ dabei nur
Apple Emojis moglich

- Alternative Designs:
Deutschlandkarten, Listicles mit
Fotohintergrund unter
halbtransparentem weif3en
Vordergrund, siehe Slide 6
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Design

« weifler Hintergrund mit gelben langen
Rechtecken oben links und unten rechts

« rote Elemente fir Highlights/Varianz

. Fuchs-Schrift fir Uberschriften & Texte

« Hello Sunday-Schrift erganzend fur
Unteriberschriften in schwarzer Font &
gelbem Schlagschatten

» Logo der Bausparkasse Schwabisch
Hall, sowie gelber Zierbalken fest
positioniert auf der Slide

« Ggf. Quelle auf gelben Zierbalken unten
(Quelle: Webseite, Titel
zusammengefasst)
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Streaming-Kosten [’
halbieren? s sents (&5

<«
k=) Albos rotieven

Erst Netflix durchsuchten, dann zu Disney+ wechseln

@ Studentenrabat e Withenmen
Spotify, Apple Music & Co. sind oft deutlich glinstiger
fiir Studis. Spotify z. B. nur 6,99€ statt 12,99€

ﬁ Havdy-Bundles
Check deinen Tarif - oft sind Netflix oder Spotify
schon gratis inklusive

i Gratis-Streams

Auf z,B. Joyn oder Freevee gibt’s Serien, Reality &
Filme komplett kostenlos

. Werlbe-Akos Statt Premium

Mit bisschen Werbung oft mehrere Euro glinstiger
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CAROUSELS

Sparbuch-Mythos: Wehnies

Sicher, aber sinnvoll? Post Speichern & imit
anderen teilen!

5 Dinge, die du liber Geld wissen musst
Oy
.ﬁ

Design

- orientiert sich grundsatzlich an den Statics
« ausgeschnittene Bilder von Menschen & Gegenstanden in s/w oder bunt, dazu
beliebig, je nach Thema passende Scribbles oder weitere grafikelemente moglich

« Fazit oder Tipps, welche mit gelbem Buntstiftkringel oder Highlights unterlegt
sind, moglich

Titelslide & Endcard

« Titelslide mit thematisch passender Grafik & Endcard
» Keine Wohnies-Herzen

» Grofies Wohnies Logo & BSH Logo werden bei jedem Carousel genutzt (Titelbild
unten links, Endcard oben rechts)

« Endcard immer mit gelbem Zierbalken unten links

w
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Wehnies
fiir menr Tipps

=== Schwidabisch Hall

DeSign Reels

« orientiert sich grundsatzlich einheitlich an den Statics

. Apple Emojis, sowie Textelemente (Uberschriften) werden
animiert und thematisch passend eingeblended, mit
aufploppendem SFX

« Vereinzelt werden Grafiken hinter Host:in eingeblendet

(insbesondere im Intro oder bei Aufzahlungen) 3?;3

« Untertitel in Fuchs-Schrift, zweizeilig

« Fur alle Grafiken im Vordergund & UT Safezone beachten

« Color Grading: warm, leichter gelbstich und angehobener
Image size: (916)
Kontrast 1080 x 1920 px

Grid view: (3:4)
1080 x 1440 px

Thumbnail & Endcard

« Thumbnail mit Titel, Emojis & Screenshot aus dem Video
« Endcard mit Wohnies & BSH Logo + Fuchs-Gif
« CTA in Hello Sunday-Schrift

w
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Special & Kampagnhen
#MakeltReal-Challenge

Junge Leute Kampagne: Start 15.06.

Raett Zum Start der JuLe Kampagnen integrieren wir den
™ Kampagnen Hashtag #MakeltReal in den Statics &
Carousels, sowie in der Caption
« Stand jetzt platzieren wir den Hashtag in Carousels
oben rechts, flir Statics gibt es derzeit noch kein
Anwendungsbeispiel

- Sommer-Glow-Up

; Integration erfolgt nur, wenn sich Themen dazu
i, Mini UpgradesS fur unter 50€ 8 g ’

eignen
« Wir Uberladen die Postings nicht mit dem Hashtag
und setzen ihn vereinzelt ein

= 7

Design Alternativen:
Deutschlandkarte & Fotoposts/Listicles

Hinweise:
« “Frihlingscheck” = altes Wohnies-Logo
» “Teuerste Stadte” = altes Kombi-Logo

Die 10 teuersten Stadte

—> Nach LebenShaltungskosten ¢ 53)

”

fuv deine Zimmerpf lanzen’ :&

Bldtter reinigen b5

‘ =
<" Von Staub befreien & ggf. abduschen /] Index;: 71,0
e

Schédlings-Check
i’ Blattunterseiten & Erde priifen (Spinnmilben, Trauermiicken) L Imf::“;'a .
ggf. Erde mit Pflanzensubstraten auffiillen s

Diisseldorf BN
Index: 71,9

_ _ Riickschnitt
“/* Gelbe Blatter & lange Triebe entfernen - kriiftiger, buschiger Frankfurt
A g 8 8 in Index: 72,1
Index: 70,2 ®
Darmstadt
Diingen Index: 70,1

W' Regelmifig, aber bedarfsgerecht - je mehr Wachstum, desto
“ mehr Wasser & Dilnger

Umtopfen

2l Topf wird zu klein oder Wurzeln nehmen zu viel Platz ein?

= Dann heiBt es: GroBerer TopfliDanach erstmal 4 Wochen nicht
diingen!

w Licht + Nawrstoffe + Platz = WachStum

Wechnies

w

Wehnies

Heidelberg = ]
Index: 71,8 Augsburg
Index: 63,6

Stuttgart L]
Index: 69,8

Miinchen
Index: 74,1

Je hoher der Index-Wert, desto teurer die Stadt.
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Die in dieser Présentation dokumentierten Gedanken und Vorschlége sind
geistiges Eigentum der HitchOn GmbH und unterliegen den geltenden
Urhebergesetzen.Die unautorisierte Nutzung, die ganze oder teilweise

Vervielfdltigung sowie jede Weitergabe an Dritte ist nicht gestattet.
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